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INVERSION TURISMO EXPORTACIONES
EXTRANJERA DIRECTA INTERNACIONAL NO MINERAS
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ATRAEMOS INVERSION QUE IMPULSA
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El desarrollo La reindustrializacion La creacion y transferencia
sostenible de ciencia, tecnologia y
conocimiento

Q

El desarrollo regional y La fransicion Reduccion de la
fortalecimiento del tejido energética desigualdad para la
empresarial colombiano bUsqueda de |la paz total
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COLOMBIA
DESTINO DE INVERSION

Liderazgo econémico y un mercado
interno dindmico y diverso.

Compromiso con el desarrollo econémico
sostenible.

Plataforma exportadora competitiva
hacia la region y al mundo.

hfl IE ' : i = Condiciones que impulsan la
-;;:!n_%f;-.r;; B A ey = : competitividad de los negocios.
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Atractivas oportunidades sectoriales de
inversion.
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UN MERCADO INTERNO

LIDERAZGO ECONOMICO Y
‘I DINAMICO Y DIVERSO:

Economia con perspectiva de
crecimiento positiva a mediano plazo y
una de las mds grandes de la region.

&)

Llegada de inversiéon dindmica y
diversificada.

Nuestro mercado inferno es uno de
los mds atractivos de la region.

Pais de regiones con diversas
caracteristicas para diferentes tipos
de inversion.
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LLEGADA DE INVERSION DINAMICA
Y DIVERSIFICADA

>, Ministerio de
T Comercio, Industria

~i%  y Turismo

IED EN COLOMBIA POR TIPO DE SECTOR , oM-a.2 .
2019 - 2023 (USD MILLONES) En el 2023, el pais recibio USD 17.446 millones de IED. El
66% correspondié a sectores no minero energéticos
(USD 11.453 millones)
Principales paises emisores de IED a Colombia
(USD Millones) 2019 -2023
11.453
’ 19.128 B= Estados Unidos  16.862 Beu Chile 2.029
9.872 - -
== Espaha 10.871 I+l Canada 1.908
i Ed Suiza 4.984 Brasil 1.586
S5 <993 SiZ  Inglaterra 3.705 §J4 Barbados 979
4117 4.055 === Paises Bajos 3.523 J § Francia 942
896 5 -
2019 2020 2021 2022 2023
Petréleo y minas B Otros sectores Fuente: Banco de la Republica

No incluye Panamd,, Islas Virgenes, Islas Caimdan y Anguila

Fuente: Banco de la Republica
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NUESTRO MERCADO INTERNO ES UNO DE LOS
MAS ATRACTIVOS DE LA REGION

5 CENTROS DE NEGOCIOS CON
A + 1 MILLON DE HABITANTES
@E @@ Bogotd, Medellin, Cali, Barranquilla y
Cartagena.

15 ciudades con +500.000 habitantes.
27 ciudades con +250.000 habitantes.

I . 3.8" pais mds poblado de Latinoamérica:
B + 52 millones de habitantes.

Poblacién joven que impulsa el mercado
interno y la fuerza laboral.

64% de |la poblacion menos de 40 anos.
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Ministerio de

L& vioa ) () ComercioIndustra
SOMOS UN PAIS DE REGIONES QUE OFRECEN i
OPORTUNIDADES PARA DIVERSOS TIPOS DE INVERSION (1/2)

CARIBE:

15,9 % del PIB >
Poblacion: 11.770.199
Principales sectores PIB regional: administracion
publica y defensa, comercio y hoteles, industrias
manufactureras, minas y canteras.
59 municipios ZOMAC y PDET

CENTRO ORIENTE:

16,8% del PIB

Poblaciéon: 7.301.601

Principales sectores PIB regional: minas y canteras,
comercio y hoteles, administracién publicay
defensa, agricultura, ganaderia y pesca.

69 municipios ZOMAC y PDET

A

BOGOTA Y CUNDINAMARCA:

30,7% del PIB

Poblaciéon: 11.207.953

Principales sectores PIB regional: comercio y
hoteles, administracion publica y defensa,
actividades inmobiliarias, derechos e impuestos
12 municipios ZOMAC y PDET

EJE CAFETERO:
18,6% del PIB
Poblacion: 9.351.945
Principales sectores PIB regional: comercio y
hoteles, industria manufactureraq,
administracion publica y defensa, derechos
e impuestos.

71 municipios ZOMAC y PDET

*ZOMAC: Zonas mdas Afectadas por el Conflicto Armado. PDET: Programas de Desarrollo con Enfoque Territorial
Fuente: Perfiles econdmicos regionales MIINCIT, junio 2023 y DANE.

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS




. Ministerio de
‘ Comercio, Industria
iy Turismo

SOMOS UN PAIS DE REGIONES QUE OFRECEN ]
OPORTUNIDADES PARA DIVERSOS TIPOS DE INVERSION (2/2)

PACIFICO <
13,2% del PIB
Poblacién: 8. 440.852

Principales sectores PIB regional: comercio y
hoteles, administracion publica y defensa,
industria manufacturera, actividades
inmobiliarias.

79 municipios ZOMAC y PDET

CENTRO SUR: <«

4,5% del PIB
Poblacion: 3.331.157

Principales sectores PIB regional: administracion publicay
defensa, agricultura, ganaderia y pesca, comercio y

hoteles, construccion.
53 municipios ZOMAC y PDET

*ZOMAC: Zonas mdas Afectadas por el Conflicto Armado. PDET: Programas de Desarrollo con Enfoque Territorial
Fuente: Perfiles econdmicos regionales MIINCIT, junio 2023 y DANE

AMAZIONIiA -ORINOQUIA:

0,2% del PIB

Poblacion: 278,985

Principales sectores PIB regionail:
administracion publica y defensa, comercio y
hoteles, agricultura, ganaderia y pescay
construccion.

5 municipios ZOMAC y PDET
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COMPROMISO CON EL

DESARROLLO ECONOMICO
SOSTENIBLE

Estamos comprometidos con ser una
potencia mundial de la vida.

Lideres en transicion energética.

Infraestructura en turismo para el desarrollo
sostenible e inclusivo en las regiones.

Biodiversidad que impulsa los negocios.

Casos de éxito: acompanamos la llegada
de inversiones sostenibles.
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Ministerio de
"\ Comercio, Industria
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COLOMBIA LIDER EN TRANSICION |
ENERGETICA SOSTENIBLE EN LA REGION

En linea con los objetivos de descarbonizacion

Alto potencial para generar energia a partir de la participacion de energias mds limpias en la
fuentes no convencionales. DISpOﬂIbI“de de M matriz aumentard para Iogrgr la reduccion del
recursos como el solar, edlico, hidrico, biomasa &i 51% de emisiones de gases de efecto
y geotermia, y tambien para producir invernadero a 2030 y la carbono neutralidad a
hidrogeno de bagjas emisiones, superando |a 2050.

media mundial.

Colombia es el tercer mercado emergente mds
atractivo de Latinoamérica para invertir en

La Politica de Reindustrializacién de Colombia energias renovables entre 107 economias
AN tiene como principal apuesta la transicion emergentes, superando a Pery, Guatemala, Rep.
‘@l energética justa, autosostenible, de calidad y K Dominicana, Uruguay. (Climatescope,
accesible, con el objetivo de aumentar la Bloomberg, 2024).
capacidad instalada de proyectos renovables
en 6 GW en construccion u operacién para N Instituciones robustas y un marco regulatorio
2026. =1 especifico del sector que incluye incentivos para
E’Q promover la inversion extranjera directa con el

objetivo de diversificar la matriz energética y
democratizar el acceso a energéticos limpios.

* Cifras a 2022
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https://www.global-climatescope.org/results/

L& viba T L e
INFRAESTRUCTURA EN TURISMO PARA EL DESARROLLO
SOSTENIBLE E INCLUSIVO EN LAS REGIONES

0 Gracias a la diversidad natural y cultural el Mercado turistico atractivo en o
desarrollo de la actividad turistica en las FW region, +26,2% en la llegada de visitantes
ﬁi‘) regiones es un gran aportante al objetivo de extranjeros en 2023, comparado con 2022.
la paz total

Politica de Turismo Sostenible que busca Hub de  conectividad aérea en
Qﬂ fortalecer el sector con prdcticas que ('4\'%/7 Latinoamérica, 2.do mercado con mayor
//37 garanticen la conservacion del capital 7t flujo de pasajeros, con 40

natural. millones*, después de México.
& Oportunidad para la creaciéon de esquemas El Gobiermno Nacional ha
% de trabajo colaborativo con las comunidades N dispuesfo  incentivos que promuevan la
locales que permita un crecimiento inclusivo. IED, para el desarrollo de la actividad de

forma sostenible e inclusiva.

* Cifras a 2023
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BIODIVERSIDAD

QUE IMPULSA LOS NEGOCIOS

Colombia es el
2.° pais con mayor biodiversidad
del mundo.

311

tipos de ecosistemas
continentales y marinos.

Ministerio de
T Comercio, Industria
7y Turismo

\f,

4162 Negocios Verdes verificados en 750
municipios, de 32 departamentos que han
generado 48.052 empleos.'

6 o
@O entre los paises con mas

recursos hidricos del mundo.

1.Fuente: Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible

Compromiso del gobierno por potencializar los

\ . ° /4 °
i negocios basados en los recursos biologicos,
= g genéticos y productos derivados de la

biodiversidad.

0 Oportunidades en sectores como el

i
HE KRN

agropecuario con bioinsumos, en alimentos vy
bebidas, cosmética y farmacéutica a través del
uso de ingredientes naturales, ingredientes
bioactivos, biofdrmacos, entre ofros.
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PLATAFORMA EXPORTADORA
COMPETITIVA HACIA LA
REGIONY AL MUNDO

Conectividad e infraestructura que nos
conecta con el mundo y potencian los
negocios.

Acuerdo comerciales con acceso
preferencial a 1,5 Dbillones de
consumidores

Red de tratados que favorecen Ila
inversion.

Régimen de Zonas Francas que
favorece la exportacion de bienes y
servicios.

| EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS




%%, Ministerio de

(< COLOMBIA s
e COTENCIADELA 2§ Comercio, Industria
( VIDA kfj y Turismo

RED DE ACUERDOS COMERCIALES

QUE DAN ACCESO PREFERENCIAL A 1,5 BILLONES DE CONSUMIDORES EN EL MUNDO

‘| ACUERDOS 3 ACUERDOS
COMERCIALES VIGENTES COMERCIALES SUSCRITOS
: : EUROPA Y ASIA ,
SURAMERICA NORTE Y CENTROAMERICA i’ PANAMA (TLC) A3 SINGAPUR
R VENEUELA BE= E5TADOS B cusa TN EMIRATOS ARABES
UNIDOS
, « [ PANAMA
L CHILE Bl ook B - OARGA)T | ABLC (EFTA)
, S L

CAN B:J wmexco CARICOM == {NQ

ALIANZA DEL — A

5 ACIJFIIC a BN COSTARICA IT\lR(l)ARr\TlEGULo i.:; R

MERCOSUR T ISRAEL
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https://www.tlc.gov.co/

RED DE TRATADOS )
QUE FAVORECEN LA INVERSION

ACUERDOS
DE DOBLE |
TRIBUTACION

VIGENTES
AC PERDOS
O 5 DE DOBLE , reno 1SS ARS cueey
TRIBUTAC'ON EPARA B TN A JAPON
SUSCRITOS . romeon e Y
- ALIANZA DEL ﬁﬁﬁs
% 19 A ..

ACUERDOS DE e O e

INVERSION

VIGENTES Y 7

SUSCRITOS

*Acuerdo para evitar la doble imposicidon y prevenir la evasion fiscal en relacion con los impuestos a la renta
que gravan las rentas obtenidas por los fondos de pensiones reconocidos.
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COLOMBIA

REGIMEN DE ZONAS FRANCAS QUE FAVORECEN LA
EXPORTACION DE BIENES Y SERVICIOS

VIDA

BENEFICIOS
1. No pago de Aranceles e IVA.
9 Facilidad de exportar hacia terceros paises,
* | aprovechando los acuerdos comerciales vigentes.
Tarifa de renta del 20% hasta 1 de enero de 2024.
3. Posteriormente, 20% sobre utilidades de
exportaciones y tarifa general (35%) por ventas al
territorio aduanero nacional.
4 Bienes exiranjeros introducidos a las Zonas Francas
" | pueden permanecer en ellas indefinidamente.
5 Incentivo de largo plazo con posibilidad de

prorrogar su declaratoria.

;gw Ministerio de
k " Comercio, Industria
%y Turismo

DOS TIPOS DE ZONAS FRANCAS

ZONAS
78 FRANCAS g
UNIEMPRESARIALES NUMERO
TOTAL
DE ZONAS
FRANCAS
ZONAS
42 FRANCAS 120
PERMANENTES

Fuente: Ministerio de Industria,

Comercio y Turismo - DPC
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CONDICIONES QUE IMPULSAN
LA COMPETITIVIDAD DE LOS
NEGOCIOS

Amplio tejido empresarial y un
ecosistema que apoya el
emprendimiento

= N 5.
‘III R | s
S TEUEE

Nuestro talento humano se destaca por
su compromiso y diversidad de
formaciones.

iy ]

R

Facilitamos e incentivamos la llegada
de IED

PROCOLOMBIA
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= Ministerio de

AMPLIO TEJIDO EMPRESARIAL Y UN ECOSISTEMA
QUE APOYA EL EMPRENDIMIENTO

El ecosistema de innovacion colombiano estd
compuesto por 1.327 Startups, que operan en mas
de 31 sectores?

EE® 5.704.308' empresas

Empresas de diversos tamanos que
HW . Impulsan los encadenamientos productivos Colombia es catalogado como el pais con
— 99%Mipymes mejores condiciones para emprender
de Latinoamérica?
MICRO 5.597.316
PEQUERIA 81.725 Colombia es uno de los seis paises de la region que
. han generado unicornios (2)
MEDIANA 19.100
GRANDE 6.167

Colombia, 4to pais mas atractivo en la regién para
la atraccidon de inversion para el emprendimiento?

1. Directoria empresarial DANE. - 2. Reporte Colombia Tech 2022
3. Global Entrepreneurship Monitor - 4. The Venture Capital and Private Equity Country Atfractiveness Index 2021 -
IESE Business School ' PROCOLOMBIA
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EL PAIS CUENTA CON UNA FUERZA LABORAL QUE SE DESTAC
POR SU COMPROMISO Y DIVERSIDAD DE FORMACIONES

= COLOMBIA CUENTA CON LA SEGUNDA GRADUADOS POR TIPO DE FORMACION 2017-2022
— FUERZA LABORAL MAS GRANDE DE
SURAMERICA
UNIVERSITARIA 1.422.895
Erin Champlin- Vicepresidente J&J Global Services
“Hemos podido afraer un gran falenfo de personas TECNICA Y TECNOLOGIA 751.534
que estan emocionadas y son apasionadas por
frabajar con J&J... Estamos increiblemente o ’
lingUisticas, de negocios y financieras”
ESPECIALIZACION UNIVERSITARIA Y MEDIXA 4463.644
Marcelo Altieri - SVP YARA
MAESTRIA 159.412

“Las personas son su mayor riqueza, los productores
colombianos  son optimistas, resilientes, y mejor
aun, son grandes emprendedores, Yara le apuesta DOCTORADO 5.429
a este pais y tiene la conviccion de que el futuro
de la agricultura en Colombia es muy prometedor"

Fuente: Observatorio Laboral Ministerio de Educacion. Cifras procesadas por ProColombia
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FACILITAMOS E INCENTIVAMOS LA
LLEGADA DE INVERSION

VENTANILLA UNICA DE INVERSIONES (VUI) POLITICA DE INCENTIVOS ATRACTIVOS
PARA LA INVERSION

HERRAMIENTA QUE ESTABLECE UN PUNTO DE

CONTACTO INSTITUCIONAL PARA EL

INVERSIONISTA, centralizando la relacién con las O Plan g\ Incentivos ala
distintas entidades de Gobierno. Da la posibilidad de -1 Vallejo /5%] adquisicion de bienes
acceder en un solo sitio a la informacién pertinente y con I de capital

suficiencia para iniciar su proceso de instalacion vy
operacion en el pais. Se encuentra en curso la creacion

Incentivo para Incentivos por inversiones

de su reglamentacion.
o | Yo% . ey
as empresas R en investigacion,
establecidas en desarrollo tecnoldgico o

VITRINA DE OPORTUNIDADES zonas "ZOMAC” innovacion

Plataforma virtual que permite, por medio de un

bbuscador, visualizar proyectos y/o empresas que - Deducciones de . .
t¢ bl da d ital extrani Incentivos sectoriales

estdn en busqueda de capital extranjero para su 1 renta para promover Ij] v

crecimiento. ~1  elempleo Ij especificos
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ATRACTIVAS
OPORTUNIDADES )
SECTORIALES DE INVERSION

Potencia agroalimentaria de la region

Tercer mercado emergente mds atractivo para
invertir energia renovable en LATAM

Oportunidades para el desarrollo de la actividad
turistica en regiones con alto potencial

Hub regional para las industrias basadas en el
conocimiento

Centro de produccion regional de manufacturas
de alto valor agregado

Construccion de obras civiles, impulsor del
desarrollo y la competitividad regionales

| EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS




Ministerio de

(< COLOMBIA . ini i
POTENCIA DE LA g H
V| DA %y Turismo

POTENCIA AGROALIMENTARIA DE LA REGION

OPORTUNIDADES DE INVERSION

Impulsar proyectos que buscan aumentar la produccion de
cacao Yy frutales (aguacate y citricos) para abastecer el
mercado nacional e internacional dadas las condiciones de
estacionalidad.

%o

Transformacion de frutas y hortalizas frescas en productos con
valor agregado (IQF, congelado, pulpa, aceites).

A 3
S

CASOS DE EXITO

Incrementar la produccién de alimentos procesados

L] o/‘\/) saludables y/o sostenibles que permitan contribuir a la
MAN A(JRO ca il @@ |,||||| seguridad alimentaria del pais y atender necesidades de
N stle rg Alimentos Polar mercados internacionales.
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TERCER MERCADO EMERGENTE MAS ATRACTIVO EN LATAM
PARA INVERTIR ENERGIA RENOVABLE ENTRE 107 PAISES'

OPORTUNIDADES DE INVERSION

Atraccion de inversion extranjera que propenda por la
diversificacion de la matriz energética con FNCER y la gestidon
eficiente de energia.

Proyectos de generacion de energia a partir de FNCER como
solar, edlico, edlico costa afuera, PCH’s, geotermia, hidrégeno de
cero y bajas emisiones, en diferentes regiones.

Implementacion de soluciones energéticas sostenibles para las
Zonas no Interconectadas -ZNI.

CASOS DE EXITO

Expansion o mejoramiento de infraestructura de transmisién y
distribucion que se ejecutaran via convocatoria publica, para
lograr mayor confiabilidad y respaldo al sector energético

aes cnel mg:ﬂ @edp Eeocrmas

POWERCHINA

o 2 ©
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. Ministerio de
Comercio, Industria
y Turismo

OPORTUNIDADES PARA EL DESARROLLO DE LA ACTIVIDAD
TURISTICA EN REGIONES CON ALTO POTENCIAL

OPORTUNIDADES DE INVERSION

Lurilsrlno rural 'y comunitario: plroyet.:tos . Entretenimiento: desarrollo

oteleros como eco-glamping, ',_| > | de parques temdticos
ecolodges, .campamenios,. desarrollos > = centros de eventos.
verdes sostenibles) para mejorar la oferta

de los destinos fturisticos con alto

potencial. Adicionalmente, el

desarrollo de la actividad
debe apoyarse mediante
infraestructura local

Turismo de sol y playa: Desarrollo de

hoteles, combinacién de los ecosistemas .
Hey . habilitante que
de selva con playas; infraestructura para

comprende los siguientes

avistamiento de aves, construccion de ) o
frentes de inversion:

muelles turisticos, marinas y el acceso a

Z nuevas tecnologias. « Infraestructura civil (Carreteras,
CAS Os D E EXITO aeropuertos, acueductos, efc)

27 Y vy Hoteles urbanos: hoteles enfocados en * Telecomunicaciones,
: . q s herramientas de innovaciony TI.
los segmentos juvenil, senior, corporativo
Metropolitan H | o de ocio en ciudades principales e +  Capacitacién del talento
Touring MARRIGTT HOTELES intermedias. humano en las regiones.

AmaWaterways escogié a Colombia
| TNYIRVIR T NI oo sus cruceros fluviales de lujo por el Rio Magdalena,
los cuales operardn en noviembre de 2024

PROCOLOMBIA
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HUB REGIONAL PARA LAS INDUSTRIAS BASADAS
EN EL CONOCIMIENTO

- -
-~ \

CASOS DE EXITO

Tercerizacion de Servicios (BPO-
KPO-Centros de Servicios
Compartidos): cenfros de
BackOffice 'y desarrollo de
operaciones.

Software y Tl: fabricas y desarrollo
de software para verticales
(salud, agro, logistica, energia,
ciberseguridad, entre oftras) vy
tecnologias (Blockchain, 1A, 10T,
entre otros).

Globant > “ndava g@ Optum

HUAWEI

Fintech: Desarrollo de servicios
financieros para atender las
necesidades de la poblacion
rural y con mayores necesidades.

OPORTUNIDADES DE INVERSION

AR

“= Ministerio de
T Comercio, Industria

y Turismo

Infraestructura tecnologica
(Telecomunicaciones-Data
Centers): Despliegue de redes en
zonas rurales y apartadas para la
prestacidn  de  servicios de
conectividad digital.

Audiovisual: centros de
grabacién para generaciéon
de contenidos audiovisuales
aprovechando la  amplia
diversidad cultural y
geogrdfica.

| EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS
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=, Ministerio de

CENTRO DE PRODUCCION REGIONAL DE
MANUFACTURAS DE ALTO VALOR AGREGADO

OPORTUNIDADES DE INVERSION

Fabricacion, llenado y empaque de vacunas que fomenten la
trasferencia tecnologica y fortalezcan la soberania sanitaria.

Establecimiento de centros de produccion de medicamentos
sofisticados, biotecnoldgicos y biosimilares para abastecer el mercado
local y latinoamericano.

fortalezcan la adopcion de nuevas tecnologias en operaciones de
ensamble de vehiculos eléctricos.

g Atraer empresas autopartistas y ensambladoras que aceleren y

CASOS DE EXlTO "'9_~ Atfraer empresas en las cadenas de transformacion de resinas y

. :i:‘. subproductos de petréleo.
€3 Kimberly-Clark oben|f‘*'~"‘-"" _f\rexans W YAZAKI Construccion de Astilleros y atraccion de empresas TIER 1 y 2 para la
L';';’Z produccion local de piezas y partes para la industria naviera.

Bessity Qomcor Memex €9 MSD

| EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS
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LA CONSTRUCCION DE OBRAS CIVILES, IMPULSOR DEL
DESARROLLO Y LA COMPETITIVIDAD REGIONALES

CASOS DE EXITO
‘HEL’ PRODEMEX GRUPQ)RTIZ

*PMTI: Plan Maestro de Transporte Infermodal
Fuente: Min Transporte

OPORTUNIDADES DE INVERSION

&

El PMTI* es la hoja de ruta para la conectividad intermodal del pais por los proximos
20 anos, con 294 municipios priorizados, a tfravés de 48 proyectos por un monto
estimado de USD 28.780 MM

Se generardn proyectos de reactivacion férrea, asi como oportunidades en
desarrollo fluvial y aeroportuario teniendo él cuenta el déficit existente.

IS
I S

-~
/

|3

A tfravés del desarrollo de grandes proyectos de infraestructura, se puede robustecer
la cadena de valor, en donde pueden participar empresas EPC, ingenieria, diseno,
material rodante, entre otras

El desarrollo de la infraestructura también se da a través del programa Caminos
Comunitarios para la Paz, tendrd una inversion estimada de USD 1.600 millones, para
rehabilitar 33 mil km de vias.

Colombia cuenta con un marco robusto para establecer el desarrollo de
infraestructura a través de alianzas publico privadas, de iniciativa publica y privada.

| EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS
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